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Resumen:

En el contexto de desinformacién exis-
tente en la esfera digital internacional,
destaca la presencia de noticias falsas
(fake news) que deliberadamente pueden
causar dano, confundir o manipular a los
ciudadanos, creando desconfianza en las
normas, instituciones o en las estrategias
definidas y consensuadas democratica-
mente. En ese contexto queda expuesta
la importancia de fortalecer la educacion
y competencias mediaticas (saber, saber
hacer y saber ser) de prosumers que pro-
ducen y consumen contenido, de forma
tal que se oriente el acceso y uso a los
medios, pero también la comprension cri-
tica ante los mensajes.

Palabras clave:

Educaciéon mediatica, competencias me-
diaticas, desinformacion, infoxicacion
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Education and media skills
against misinformation

Abstract:

In the context of disinformation existing
in the international digital sphere, the
presence of fake news stands out, which
can deliberately cause harm, confuse or
manipulate citizens, creating distrust in
the normes, institutions or in the defined
strategies and democratically agreed. In
this context, it is exposed the importan-
ce of strengthening the education and
media skills (knowing, knowing how to
do and knowing how to be) of prosu-
mers who produce and consume content
, in such a way that access and use of the
media is oriented, but also the critical
understanding of the messages.

Key words:

Media education, media skills, misinfor-
mation, infoxication.
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1. DISCUSION TEORICA
Educacién y competencia mediatica

El estudio aborda la reflexion en torno a
la educacion y competencias mediaticas,
frente a la desinformacion en un contexto
caracterizado por la infoxicacion. El
ecosistema mediatico, en la actualidad
destaca la presencia de noticias falsas,
ante las cudles es importante actuar
desde el conocimiento, las habilidades vy
las actitudes.

Afirma Buitrago (2014) que la educacion
mediatica es la via para superar el
subdesarrollo y estimular la conciencia
critica de la ciudadania. Buckingham
(2006: 272) precisa que “(...) seis son los
aspectos clave de la educacion mediatica:
las agencias de los medios, los lenguajes,
las categorias, las representaciones, las
técnicas de produccion y los publicos”.
A su vez explican Fedorov y Levitskaya
(2015: 108) “que estos mismos aspectos
de los medios de comunicacion estan
sujetos a la competencia mediatica” del
profesional y del publico de masas. La
educacion medidtica “se constituye en
una herramienta, capaz de fortalecer a la
ciudadania en el terreno de lo mediatico,
favorecida por el uso adecuado de la
tecnologia comunicativa” (GARCIA-RUIZ,
AGUADED & RODRIGUEZ-VAZQUEZ,
2014:585).

Investigadores como Joan Ferrés (2014)
dan cuenta de que el tema de la educacion
mediatica va mas alla de la preocupacion
respecto a la cantidad de personas que
son mas reflexivas y criticas estando
expuestas a las pantallas y los mensajes
gue transmiten las mismas. El autor
considera prioritario tomar en cuenta las
emociones y sensaciones que fluyen en
las personas de manera desapercibida.
Por ello establece que el objetivo de la
educacion mediatica es “dotar de poder al
ciudadano y ciudadana para que puedan
hacer frente, de manera auténoma, al

poder de las pantallas, y para que sea
capaz de transmitir a través de ellas unos
mensajes potentes” (2014: 21). Establece
qgque la educacidon medidtica debe
incorporar los distintos aspectos de la
educacion emocional (FERRES, 2014:20)
desde la definicion y reconocimiento
de cada emociodn, hasta la gestion de la
misma.

Considerando el contexto actual
mediatizado, donde las tecnologias
emergentes y el entorno digital influyen
en la vida de las personas y sobre todo el
ambito educativo, la educacidn mediatica,
en criterio de Garcia-Ruiz y Contreras-
Pulido (2018) constituye una oportunidad
para avanzar en la mejora de la calidad
de la ensefanza, permitiendo “promover
la actitud critica de la ciudadania ante los
medios, por lo que se presenta como un
elemento que contribuye a la promocién
de la igualdad de oportunidades y la
participacion activa en la sociedad” (2018:
32). Sin embargo, pese a su importancia
“tiene un desarrollo asimétrico en el
mundo” (MATEUS, et al., 2019: 288).

El desarrollo del sentido critico ante los
medios, de parte de la ciudadania, es
una construccion que implica trabajar
competencias en las y los ciudadanos. Un
estudio realizado por Mufoz (2018) sobre
educacion mediatica y politicas publicas
en discapacidad, permitioé establecer el rol
protagdnico de la educacion mediatica en
la formacion ética, en las competencias
ciudadanas y en la construccion de la
subjetividad de los actores sociales. Por
cuanto, la educacion mediatica “permite
accederalainformaciony el conocimiento
de manera amigable y lleva a la persona a
tener una participacion mas activay critica
en la medida en que puede expresar sus
reflexiones, ideas y opiniones a través de
la producciéon de sus propios contenidos”
(MUNOZ, 2018: 164). Por ello la exigencia
en la educacidon mediatica es evidente,
sobre todo si se reconoce el crecimiento
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en la mediacién con tecnologias nuevas
y viejas, que visibilizan la necesidad de
potenciar la gestidon en la interaccion
critica con los medios.

Para llegar a tener una educacidon
mediatica es prioritario avanzar en la
alfabetizaciéon medidtica. Como senala
Manuel Area, “la alfabetizacion fue
ensefar a leer y escribir mediante los
codigos textuales en materiales impresos”
(2008: 9). Es decir, una alfabetizacion
comprendida sdélo desde el ambito
vinculado a la lectoescritura, desde una
|6gica relacionada al texto impreso.

Sin embargo, con el transcurrir del tiempo
el campo semantico de este término se
ha ampliado, mas aun con la presencia de
los medios masivos de informacion (radio,
television, cine, prensa) y posteriormente
con las tecnologias de la informacion
y la comunicacién y su uso a través de
Internet, redes sociales, entre otras. El
escenario hoy nos situa en un contexto
de convivencia compleja entre los medios
tradicionales y aquellos que se visibilizan
en dispositivos multipantalla que tiene
como paraguas Internet.

Continuando con el repaso histérico,
la alfabetizacion puede ser entendida
como “el proceso de capacitacion de
un sujeto para que pueda acceder y
comprender los contenidos y las formas
simbolicas a través de los cuales se
transmite el conocimiento y la cultura,
asi como dominar las herramientas vy
codigos que le permitan expresarse y
comunicarse socialmente”; ello demanda
qgue el concepto de alfabetizacion en
la lectoescritura sea ampliado, siendo
capaz de “abordar e incorporar nuevas
fuentes de acceso a la informacién, asi
como dominar las competencias de
decodificacion y compresion de sistemas
y formas simbodlicas multimediadas de
representacion del conocimiento” (AREA,
2008: 9).
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La definicion de Area (2008) cobra
fuerza considerando el surgimiento
de la Web 1.0 inicialmente de lectura,
con usuarios que solo consumian los
productos presentados a través de
paginas estaticas. Posteriormente, la Web
2.0 “simultaneamente, una biblioteca
universal, un mercado global, un
gigantesco puzzle de piezas informativas
conectadas hipertextualmente, una plaza
publica de encuentro y comunicacion
de personas que forman comunidades
sociales, es un territorio donde prima la
comunicacién multimedia y audiovisual,
asi como la diversidad de entornos
virtuales interactivos” (AREA & PESSOA,
2012: 14).

En ese avance cronoldgico, en paralelo,
el paradigma de la Web 3.0 abre un
escenario donde los usuarios conversan
e interactuan, y donde la navegaciéon es
personalizada. Por ello, es evidente que se
“requieren nuevas alfabetizaciones a los
ciudadanos del siglo XXI| que les capaciten
para actuar como sujetos autdnomos,
criticos y cultos en el ciberespacio”
(AREA, 2008: 9).

Es decir que todo el centro de la
interaccion ciudadania-medios
(tradicionales y virtuales) no tiene sdlo
gue privilegiar lo tecnoldgico, sino sobre
todo la comprension critica, la autonomia
y la independencia en el analisis de
contenidos que se producen, circulan,
consumen e intercambian.

La UNESCO habia apuntado que la
alfabetizacidn mediatica estd centrada
en cinco posibles competencias basicas,
“comprension, pensamiento critico,
creatividad, consciencia intercultural
y ciudadania” (comprehension, critical
thinking, creativity, cross-cultural
awareness and citizenship) (2008: 6). En
la misma linea, esta precision da cuenta del
alcance de la alfabetizacion, mas alla del
determinismo tecnoldgico e instrumental.
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Como sefalan Hobbs (2004), Hobbs vy
Jensen (2009) los avances superan la
vision y enfoque instrumental, centrando
el interés en los temas de desarrollo del
pensamiento critico y la colaboracion.
Por ello se “estiman las habilidades
de aprendizaje, orientadas al proceso
cognitivo, la comunicacion y habilidades
de resolucion de problemas, asi como las
herramientas de aprendizaje” (DELGADO-
PONCE y PEREZ-RODRIGUEZ, 2018: 20),
donde estdn presentes las tecnologias de
la informacién y de la comunicacion”

Profundizando en la reflexidon, es preciso
sefalar el aporte de los investigadores
Paolo Celot y José Manuel Pérez-Tornero
(2009) en el desarrollo de la investigacion
denominada “Study on assessment
criteria for media literacy levels”. Bajo
este paraguas de andlisis, se entendio
a la alfabetizacion mediadtica como “la
construccion compleja que expresa
intrinsecamente  diferentes ideas vy
corrientesde pensamientoeinvestigacion”
(CELOT & PEREZ-TORNERO, 2009: 4).

Competencia mediatica

Ingresando enelterrenodelacompetencia
mediatica es preciso recordar que la
palabra competencia viene del latin
competentia. Y segun la Real Academia
Espafola significa: “disputa o contienda
entre dos o mas personas sobre algo;
oposicion o rivalidad entre dos o mas
personas que aspiran a obtener la misma
cosa” (REAL ACADEMIA ESPANOLA).

Explica Mertens (1996) que dentro el
modelo conductual la competencia es la
“capacidad real para lograr un objetivo
o resultado en un contexto dado”
(MERTENS, 1996: 61), por ello senala el
autor que el modelo conductual situado
en el mundo laboral establece que la
competencia se expresa en aquellos
trabajadores que hacen bien su labor y
cuyos resultados son los esperados por
la empresa. De esta forma se determinan

sus caracteristicas y sus competencias,
con la finalidad de definirles un puesto.

La palabra competencia se origina en el
ambito empresarial e inicia su paso bajo
la herencia conductista a nivel de los
aprendizajes paraasegurar lacompetencia
de la mano de obra. Posteriormente, fue
desarrollandose con mayor fortaleza en el
ambito de la educacion. La competencia
mediatica propuesta por Ferrés y Piscitelli
(2012) es definida como “la capacidad de
interactuar de manera critica con mensajes
mediaticos producidos por los demas,
y siendo capaz de producir y diseminar
mensajes propios (77-78). Como apuntan
Delgado-Ponce y Pérez-Rodriguez
(2018) el término competencia “entrafa
una vision holistica y contextualizada
de los aprendizajes” (DELGADO-
PONCE y PEREZ-RODRIGUEZ, 2018:
18), eso implica que “los conocimientos,
habilidades y actitudes, de manera
interrelacionada y compleja, se ponen
en practica para intervenir eficazmente
en situaciones concretas” (DELGADO-
PONCE y PEREZ-RODRIGUEZ, 2018:
13). Para las investigadoras, en el ambito
educomunicativo la competencia
medidtica es asumida “desde un
planteamiento de convergencia e
integracion que reune lo informacional,
lo audiovisual y lo digital” (DELGADO-
PONCE y PEREZ-RODRIGUEZ, 2018: 13).

Si vivimos en un contexto de ecosistema
mediatico que cambia permanentemente,
es indudable la necesidad de desarrollar
competencias mediaticas. La educacion y
la competencia mediatica ponen especial
interés y “(...) énfasis en el desarrollo del
pensamiento analitico en la audiencia.

Uno de los principales objetivos de
la educacion mediatica es ensefar a
la audiencia no sélo a analizar textos
mediaticos de diferentes tipos y géneros,
sinoensefaracomprenderlosmecanismos
de su produccion y funcionamiento en la
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sociedad” (FEDOROV vy LEVITSKAYA,
2015: 115).

La competencia medidtica parte de la
necesidad de educar para los medios a
nivel escolar (GUTIERREZ y TYNER, 2012);
su tendencia establece la determinacién
del contexto digital y el desarrollo
de aptitudes que se orientan hacia la
educacion de los medios, y las tecnologias
de la informacion y de la comunicacion
(LUKE, 2007: LEE et al., 2013). A su vez,
el proceso de aprendizaje es dindmico, no
lineal, de habilidades interpretativas hacia
nuevos medios (LIVINGSTONE, 2004).
Para su implementaciéon requiere soporte
institucional y apoyo de educadores
(HOBBS, 1998; LIVINGSTONE, 2004).
Su finalidad es ofrecer herramientas
para aumentar la conciencia, desarrollar
el pensamiento critico sobre el rol de
las comunicaciones comerciales y el
fomento a la educacion democratica
(HOBBS, 1998; KOLTAY, 2011), (ROMERO-
RODRIGUEZ, TORRES-TOUKOUMIDIS,
PEREZ-RODRIGUEZ y AGUADED, 2016:
15-16). Desde un abordaje integral,
Fedorov y Levitskaya (2015) precisan
que “la competencia medidtica es un
concepto multidimensional y requiere
una perspectiva amplia, basada en
el conocimiento fundacional bien
desarrollado. (..) en teoria, se puede
aumentar el nivel de competencia
mediatica, al percibir, interpretar o
analizar cognitiva, emocional, estética y
éticamente la informacién multimedia”
(FEDOROV Y LEVITSKAYA, 2015: 108).

Enunanalisis profundo paracomprenderla
competencia mediatica, losinvestigadores
Celot y Pérez-Tornero (2009) precisaron
como central la interaccion entre las
competencias individuales (definidas
como el uso técnico, conocimiento
critico y habilidades sociales); y los
factores ambientales (definidos como
la disponibilidad de medios, educacidén
de medios, politicas y regulacion y otras
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funciones de los interesados, es decir, la
industria de los medios y sociedad civil).

Mas tarde, la Comisidn Europea en 2011
establecid que la competencia mediatica
seria entendida como “la capacidad para
percibir, analizar y disfrutar del poder
de los mensajes, imagenes, estimulos y
sonidos que se perciben de los medios de
comunicacion, usandolos para satisfacer
las necesidades de comunicacion,
expresion, formacién o informacion que
puedan generarse en diversas situaciones
cotidianas (GARCIA-RUIZ, GOZALVEZ-
PEREZ, Y AGUADED, 2014: 18), “asi
como la habilidad de comunicar de un
modo competente mediante los medios
disponibles a nuestro alcance” (UNION
EUROPEA, 2007).

Para fines de la presente investigacion
se ha considerado el aporte de los
investigadoresPérez-Torneroy Varis (2012)
quienes plantearon tres dimensiones
para entender la competencia mediatica.
La dimension de “Acceso y Uso”, la de
“Comprension Critica”, y finalmente la
“Comunicativa y Produccion creativa”.

La primera dimension propuesta es el
“Acceso y Uso”. Esta dimensidn a su vez
fue dividida en dos componentes, por una
parte el “Acceso” y por otra el “Uso”. El
“Acceso” hace referencia al ingreso “fisico
a los medios y sus contenidos mediaticos
gque depende de la disponibilidad
(availability) en un contexto determinado”
(PEREZ-TORNERO Y VARIS, 2012: 104).
El “Acceso” por tanto va mas alla de
contar o tener a disposicion el recurso o
equipo tecnoldgico, implica ingresar de
forma apropiada a los contenidos que
estdn soportados en los medios tanto
masivos tradicionales como digitales, es
“la capacidad de conocimientos basicos
y manipulacién practica para iniciar el
funcionamiento de los equipos y recursos
técnicos” (ZEBALLOS, 2017: 58).
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El “Uso” aborda los saberes “cognitivos
y practicos”, es decir implica tener
conocimiento tedrico y también practico.
Sin embargo, como sefala Zeballos (2017)
es una “manipulacién sin mayor conciencia
y comprension critica, es mas operativa”
(ZEBALLOS, 2017: 59). Por ende, se
observa al receptor de los mensajes como
un ser pasivo, que no es productor de
contenido, sino como usuario que opera.

La dimension de “Comprension critica”
demanda habilidades que tienen un
nivel mayor de complejidad como “el
pensamiento critico, autonomia personal
y capacidad de resolver problemas”
(PEREZ-TORNERO Y VARIS, 2012: 105). Es
tomar conciencia, “adquirir pensamiento
critico, lo que significa pensar por si
mismo de manera auténoma, frente a la
realidad y por tanto frente a los medios
de comunicacién y sus contenidos”
(ZEBALLQOS, 2017: 59).

La dimension “Comunicativa y Produccion
creativa” se refiere al: conjunto de
capacidades que permiten a un individuo
crear y producir mensajes -utilizando
diferentes codigos- y difundirlos a través
de diferentes plataformas. Esta incluye,
por tanto, las competencias creativas, las
competencias expresivas, las semiodticas, y
las sociales -de relaciéon entre individuos y
colectivos-” (PEREZ-TORNERO Y VARIS,
2012:106).

Desinformacién y noticias falsas

El estudio de Bloem; van Doorn vy
Duivestien (2009), afirma que sodlo en
2007 se generd mas informacion que toda
la que se documentd por la humanidad
desde la Mesopotamia del siglo IV a.C.
Vale decir que “en sdélo 365 dias se
generaron mas mensajes que en mas de
dos milenios” (ROMERO-RODRIGUEZ,
DE-CASAS, CALDEIRO, 2018: 74). Un
estudio de Shenk (2003) afirma que una
edicidn del periddico The New York Times,
congrega mas informacion que toda la

gue manejaba en su vida un londinense
promedio en el siglo XVII.

Estos ejemplos muestran los cambios que
se han suscitado a nivel de las audiencias
y el paradigma desarrollado en torno
a ellas. La denominada por Aguaded vy
Romero-Rodriguez (2015) mediamorfosis
es “el fendmeno en el que los medios de
comunicacién convencionales luchan por
mantener cuotas de audiencia contra
sus pares, pero también contra medios
digitales y creadores de contenidos, con el
riesgo que significa la banalizacion desde
la inmediatez de productos enlatados
(AGUADED y ROMERO-RODRIGUEZ,
2015: 50).

En este contexto los medios
convencionales ingresan en el trafico
web para mantener su presencia, dado
el contexto de cambio. “Nace asi la era
de la infoxicacion en la que se le da a la
audiencia el contenido que ésta desea,
generalmente de infoentretenimiento, con
el fin de asegurar cuotas de publicidad
(ROMERO-RODRIGUEZ y MANCINAS-
CHAVEZ, 2016). Sin embargo aqui la
pregunta es saber si los receptores son
capaces de realizar un correcto filtrado de
las informaciones.

Recuperandoelaportede Cornelld (2004),
los investigadores Romero-Rodriguez
y Aguaded (2016) estructuraron las
caracteristicas propias de la infoxicacion
gue vienen a ser las siguientes:

- Sobreexplotan el interés de la audiencia:
Las informaciones estan disefadas desde
su origen para atraer el interés de la
audiencia y re-convertirlas en visitas web.
Por ello portales pseudo-informativos
tratan contenidos relacionados con sexo,
conflicto, morbo, rumores y farandula.

- No se cumplen los principios de
tratamiento periodistico: Los contenidos
no siguen fundamentos éticos del
ejercicio del periodismo. Las fuentes no
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se contrastan, estan sesgadas, sin autoria,
entre otras.

- Sondesinformativos: Partiendo desdelos
titulares creados con narrativa de clicbait
(cebo de clics), tratamiento tematico vy
estético, y pseudo-informaciones.

- Narrativas minimalistas: Los contenidos
se planifican para ser viralizables en las
redes sociales.

Asi la triada mediamorfosis-
prosumidores-infoxicacion en criterio de
Aguaded y Romero-Rodriguez (2018)
marcan de forma visible el ecosistema
desde finales de los afilos noventa hasta
nuestra época. Ante eso la presencia
de la desinformacién, configura de
manera vertiginosa la reproduccion de
contenidos via redes sociales, ausentes
de veracidad, fuente y manejo ético. “La
desinformacion incluye todas las formas
de informacion falsa, inexacta o engafnosa
disefada, presentada y promovida para
causar intencionalmente dafo publico o
beneficios” (BUNING et al., 2018)

Existen diversas definiciones en torno a la
informacion falsay engafosa. Se considera
gue apela a “contenidos falsos que tienen
efectos potencialmente perjudiciales,
por ejemplo, en la salud y la seguridad
de las personas y en la funcionalidad de
los sistemas y el funcionamiento de la
democracia” (BONTCHEVA & POSETTI,
2020: 18). El analisis se complejiza si
tomamos en cuenta el aporte de Vosoughi,
Roy y Aral (2018) que dan cuenta de
gue las noticias falsas tienen un 70% de
probabilidades de ser compartidas vy, del
mismo modo, creidas por los usuarios.
Lo cual muestra la alta vulnerabilidad
existente ante la viralizaciéon de noticias
falsas.

Asimismo, la desinformacidén como accion
deliberada puede causar dano, confundir
o0 manipular a los ciudadanos, crear
desconfianzaenlas normas, institucioneso
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enlasestrategias definidasy consensuadas
democraticamente. Asimismo, puede ser
un “contenido creado deliberadamente
con la intencién de perturbar los procesos
electorales” (GIGLIETTO et al, 2016).
O pintar una imagen falsa sobre los
desafios que se tienen respecto al cambio
climatico; y en el contexto actual, puede
ser ser mortal, como la “desinfodemia”
de COVID-19 (POSETTI y BONTCHEVA,
2020a; POSETTI y BONTCHEVA, 20200b).

La desinformacién presenta modalidades
qgque son nocivas, como: “campanas
de desinformacion patrocinadas por
el Estado; propaganda politica (anti)
gubernamental; lideres politicos que
generan y amplifican contenidos falsos
y engafnosos; Clickbait; anuncios falsos
relacionados con la politica o anuncios
de empleo; suplantacion de medios
de comunicacidon autorizados (..)" (
BONTCHEVA & POSETTI, 2020: 23).

Asimismo, en el ambito investigativo,
el estudio de la desinformacidon suele
vincularse con las redes sociales Twitter,
Facebook y YouTube, también, con
las plataformas sociales como Reddit,
Instagram, TikTok, 4chan, Pinterest;
y aplicaciones de mensajeria como
WhatsApp, Telegram, SnapChat e
iMessage; asi como motores de busqueda
como Google. (BONTCHEVA & POSETTI,
2020: 21). Bajo el esbozo desarrollado,
la necesidad de formacidén a nivel de
competencias mediaticas para el uso y
consumo de los medios, por ejemplo,
constituye una prioridad.

Metodologia de abordaje

El estudio es de tipo descriptivo, bajo
el enfoque metodoldgico cualitativo.
Aplica el método de analisis documental
gque permite revisar la produccion
de articulos cientificos referidos a la
tematica de la competencia mediatica
y la desinformacion, contribuyendo de
forma significativa en la comprension y
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abordaje de las variables identificadas. El
método de analisis-sintesis aportd en la
descomposicion del todo (competencias
mediaticas y desinformacion) para
posteriormente en la sintesis comprender
la integralidad del sistema observado en
el estudio.

Conclusiones

Los estudios muestran que si bien hoy en
dia existen personas, gue tienen ciertas
competencias mediaticas y digitales
desarrolladas a nivel de conocimiento en
cuanto al uso y acceso a la tecnologia
(privilegiando Internet), asi como a las
redes sociales; todavia no se tiene el
desarrollo de capacidades en cuanto al
manejo critico y con autonomia frente al
consumo sobresaturado de informacion
y sobre todo frente a la desinformacion.
Investigaciones realizadas por Romero-
Rodriguez et al. (2016) dan cuenta que
no se han desarrollado las competencias
mediaticas para manejar de forma
adecuada la infoxicacion existente,
asi como la desinformaciéon. Hay una
sobreexposicion a contenidos, donde las
audiencias no tienen desarrolladas las
dimensiones de la competencia mediatica,
a la que hace referencia Pérez-Tornero
y Varis (2012), es decir: uso y acceso,
comprensiéon critica, y comunicacion vy
produccioén creativa.

Las investigaciones precisan que la
dimension tecnoldgica vinculada al uso,
estd en incremento, sin embargo las
competencias referidas a la Comprension
Critica y a la Produccion Creativa estan en
nivel inferior de desarrollo.

La desinformacion, la sobresaturacion
informativa y de otro tipo de contenido
estd dada en el ecosistema mediatico, y
ante ello es fundamental el desarrollo de
competencias mediaticas, capaces de
permitir que las personas consumidoras
y productoras de contenidos (prosumers)
puedan desarrollar habilidades capaces

de promover el fortalecimiento de la
compresion critica ante los contenidos a
los que son expuestos. Esto contribuira
de seguro en el desarrollo de capacidades
criticas para descubrir lamanera en quelas
representaciones mediaticas estructuran
nuestra percepcion de la realidad.
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