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Este libro constituye wuna
coleccién de investigaciones y
ensayos sobre el papel actual de
las industrias de la cultura en
América Latina. Los temas
abordados incluyen la industria

de la musica, la
transnacionalizacion de las
telenovelas, el mercado

editorial, internet, sistemas de
informacion y la economia de la
cultura. El mundo audiovisual y
la fabricacion de mercancias
simbdlicas en general son
pensadas desde las tensiones
internas de América Latina y sus
relaciones con Estados Unidos y
Europa. La elaboracion de
diagnodsticos y de politicas
culturales abarca los diferentes
niveles de las ciudades, los
estados y los nuevos acuerdos
regionales. El mayor interés de
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este libro radica justamente en su heterogeneidad. No sélo por la
multiplicidad de objetos y temas que aborda vinculados con las
industrias culturales y los procesos de ‘integracion"
latinoamericanos. También, y fundamentalmente, porque constituye
"un estado del debate", de perspectivas a veces sutiimente diferentes
para estudiar estos procesos y para elaborar politicas que los
direccionen.

Consenso y disensos, entonces. Uno de los consensos basicos es
que ni las industrias culturales constituyen maquinas infernales de
serializacion de lo simbdlico, ni la "integracion latinoamericana" se
sustenta en una identidad comun totalizante preexistente.

“Cdémo hacer que la comunicacion de nuestra diversidad tienda a ser
mas

igualitaria? Esta es una pregunta clave en el libro ya que si la
comunicacion continla su camino de monopolizacién no podra ser
puesta en escena la diversidad cultural, sino solo aquellas diferencias
mercantilizables. Y las diferencias mercantilizables llevan
inexorablemente a un residefio de nuevos estereotipos y dispositivos
de exotizacion de alteridades al estilo de las publicidades de la tarjeta
Visa, donde las culturas soélo se vuelven conmensurables en la
supuesta racionalidad econémica de mercado.

Evidentemente, las industrias culturales no constituyen el unico
dispositivo de produccion de imagenes culturales de "nosotros" y "los
otros". Viejos y nuevos conflictos internacionales, asi como las



migraciones y el turismo constituyen fuerzas poderosas en la
produccién de estereotipos y percepciones. Sin embargo, es
imprescindible reconocer de una buena vez, como reclaman los
autores de este libro, que la elaboracion de politicas publicas de
cultura tiene en las industrias culturales (junto con la escuela) un
escenario clave de intervencion que sigue siendo eludido por
nuestros gobiernos y estados.

En un sentido, este reclamo tiene tanto interlocutores politicos como
académicos.

A los interlocutores académicos, a los estudios de comunicacion y
cultura, se los convoca a volver a pensar sobre las instituciones, las
industrias y las politicas.

Los desplazamientos hacia la vida cotidiana y la recepcion deben
contribuir a pensar, y no a oscurecer, las dinamicas y las
desigualdades socioculturales de nuestros paises. En parte, esto
habia sido anticipado por Garcia Canclini en una ponencia
presentada en un homenaje a Jesus Martin Barbero, titulada "De las
mediaciones a los medios". Por otro lado, mientras los ministros y
secretarios de cultura continien debatiendo e instrumentando
medidas soélo en la "alta cultura" y en el patrimonialismo, el mercado
y los oligopolios estadounidenses, europeos y latinoamericanos
continuaran direccionando la circulacién de ciertos productos
culturales en funcién de sus propias logicas e intereses.

Para potenciar estas politicas publicas y avanzar en los intercambios
culturales en América Latina, el libro busca partir de un diagndstico
complejo que no puede sintetizarse aqui. Sin embargo, pueden
destacarse dos puntos claves:

1) América Latina ya no puede pensarse de manera simple como un
todo homogéneo. Es imprescindible partir de la heterogeneidad
resultante de las historias culturales y politicas diversas que
conformaron realidades regionales y nacionales especificas.

Asi, Garcia Canclini propone entender América Latina como un
"espacio cultural (...) en el que coexisten muchas identidades" (42).
Esta heterogeneidad de América Latina se hace ,evidente, por
ejemplo, en el caso de la industria de la musica. George Yudice, en
su articulo, hace referencia a los géneros musicales nacionales (la
salsa en Puerto Rico o la chicha en Perl), asi como a los diversos
géneros musicales predilectos de los diferentes migrantes "latinos" a
Estados Unidos. Pero ademas hay géneros vinculados durante un
momento histdrico a ciertos sectores sociales (como la bailanta).

Ese espacio cultural latinoamericano debe ser ocupado e
interconectado en palabras de Garcia Canclini, ya que si no -como
dice Yudice- Miami sera el "eje de la integracion latinoamericana”. La
integracion exclusivamente por el mercado dara cuenta mas de
procesos combinados de homogeneizacion y fragmentacion
hegemonizados por Estados Unidos que de reconocimiento y
aprendizaje de la diversidad latinoamericana.

De alli la importancia de llamar la atencién, como lo hace en el libro
Rafael Roncagliolo, acerca de la polisemia y, sobre todo, el cambio
de sentido de la palabra "integracion”. Por una parte, "integracion” ha
remitido histéricamente demasiado a "fusion" para ser el mejor
concepto para pensar la necesidad de politicas de construcciéon de un
espacio multicultural latinoamericano. Por otra parte es necesario
distinguir las formulas referidas a la "integracion latinoamericana”,
que en este libro ésta siendo reconceptualizada como convivencia e
intercambio simétrico en la diversidad, de aquellas vinculadas a una
eventual "integracion panamericana" en la cual serian demasiado
claras las relaciones de hegemonia.

2) A su vez, mientras la unidad de andlisis de la elaboraciéon de

n

politicas debe ubicar en un lugar
central al estado-nacion u otras
unidades politicas (provincias,
ciudades, acuerdos regionales
institucionalizados), no hay una
coincidencia necesaria entre
esas unidades territoriales
(paradigmaticamente el estado
nacion) y las culturas. En otras
palabras, no sélo el continente
es altamente heterogéneo, sino
que cada uno de los estados
nacionales lo es. Volviendo al
ejemplo de la musica, Yudice
sefala los géneros
"subnacionales" (samba en Rio
de Janeiro, musica gaucha en
Rio Grande do Sul) que pueden
perfectamente ser aplicados a
un pais como la Argentina que,
mas alla de las pretensiones
portefas sobre el tango, no tiene
una musica nacional.

Esto tiene una consecuencia
politica decisiva. En la medida
en que, como propone Garcia
Canclini, para elaborar politicas
se utilice mas el concepto de
cultura y menos el de identidad,
el objetivo no se centrara en una
"defensa" de lo local o lo
nacional contra la globalizacion
0 viceversa, sino en la creacion
de condiciones para el desarrollo
de creaciones en cada uno de
los paises, asi como en
garantizar los intercambios
multidireccionales en la region
como potenciadores también de
la posibilidad de una ciudadania
plena (es decir, derecho a la
igualdad) entre cuyas principales
caracteristicas se encuentre el
derecho a expresar y (re)
conocer la diferencias.

A mi entender, esto implica que
no se trata de politicas culturales
funcionales a la legitimacion de
entidades politicas
preexistentes. Este libro nos
provee herramientas para
pensar, por ejemplo, cémo el
Mercosur podria potenciar el
espacio latinoamericano. Esto es
lo opuesto a la pretension de
algunos funcionarios culturales
de imponer wuna supuesta
identidad mercosurefia a través
de ingenieria social. Esa nueva
identificacion restrictiva
implicaria cortar un eventual
espacio latinoamericano,



construyendo una nueva
frontera econdmica, social y
cultural. Lo cual nos lleva a un
problema central del libro, muy
dificil de resolver, que se refiere
a la asincronia entre los tiempos
economicos neoliberales y los
procesos socioculturales.

Pensar politicas centradas en
las sociedades y culturas
implicara conseguir un cierto
grado de autonomia de los
movimientos y las politicas
culturales, antes que su
supeditacion a las logicas y
tratados econdémicos. "Por qué
habria que cercenar los
intercambios culturales a los
territorios de estados nacionales
que acordaron aranceles de
importacion comunes? En este
caso, sin duda, la cultura deber
caminar por delante de la
economia, sobre todo cuando se
trata de esta economia
realmente existente.
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Eso exigira pensar hacia afuera de las naciones como espacio
latinoamericano y, hacia adentro, democratizando la participacion
social en la definicion de las politicas.

Incluyendo en el nivel decisorio de la planificacion cultural, como se
plantea en el libro, un tercer actor (ademas del Estado y las
empresas): las asociaciones civiles, las organizaciones sociales.

El libro, en sintesis, constituye un conjunto de aportes heterogéneos
y complejos para repensar las politicas culturales. Y uno de los
desafios mas significativos que nos propone se condensa en la
paradoja de que pensar politicas culturales democraticas,
socialmente igualitarias y en las que se exprese la diversidad exigira,
en gran medida, conseguir trascender los tiempos burocraticos y
electorales. En otras palabras, hay dos acepciones de la palabra
politica: una, aquellas intervenciones dinamizadoras vy
democratizadoras del Estado que reclaman tiempos largos; la otra,
las urgencias coyunturales de funcionarios particulares. Las nuevas
politicas, entonces, exigen escapar a la logica de la politica. Para
ello, quizas sea imprescindible que los espectadores, las audiencias,
puedan convertirse en ciudadanos que reclamen no sélo su derecho
ampliar el acceso a los medios, su recepcion, sino que construyan
instancias socio-politicas para incidir efectiva y democraticamente en
su produccion.



“Cochabamba en tiem®Wwos

de Glocalizacion”

Marcelo Guardia Crespo (compilador)
Cochabamba, Universidad Catoélica Boliviana, 1999

Por Virginia de Moyano
Docente de Publicidad y Propaganda

El abrir espacios de investigacion para los estudiantes, brinda la
oportunidad a las universidades de formar profesionales acordes
a la realidad que los circunda y en funcién a los cambios que se
van sucitando en ella, a través del paso del tiempo.

En este libro, “Cochabamba en tiempos de glocalizacion”,
encontramos una interesante compilacion de trabajos elaborados
por los estudiantes de la Carrera de Comunicacion de nuestra
universidad, dirigidos por el Mgr. Marcelo Guardia, quien a través
de su catedra: Métodos y Técnicas de Investigacidon en
Comunicacion Il, ha logrado, no sélo transmitir sus vastos
conocimientos sobre el tema sino que ha motivado a sus
estudiantes a interesarse por estos intrincados asuntos que se
refieren al cochabambino como un protagonista social, cultural y
comunicacional, en este escenario citadino cada vez mas
cambiante y mas universal.

Cochambamba esta considerada como una de las capitales
importantes de Bolivia, que ha venido creciendo en forma
acelerada y aunque este crecimiento tiene sin duda innumerables
ventajas, surgen cuestionantes: ;Estamos preparados para
asumir estos cambios? ; ¢jla globalizacion produce una ruptura en
la identidad del cochabambino?; ; Como se conjunciona lo mitico
de nuestros rituales andinos con los de la religion occidental?;
¢ Qué influencia ejercen programas de telivision como “El show
de Cristina”?. Preguntas como éstas se constituyen en la base de
los trabajos desarrollados en el presente libro.

Através de su lectura, se logra descubrir aspectos importantes de
este abigarrado corazén urbano. Donde lo profano se une a lo
espiritual. Donde la identidad local busca abrirse espacios entre
las extensas redes de una cultura cada vez mas “hibridada”.
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Donde lo tradicional y lo
moderno, son polaridades en
las que cotidianamente se
viven.

Es para nosotros, por lo tanto,
un gran orgullo el contar con
publicaciones como ésta, que
son un ejemplo y un camino a
seguir. Demostrandonos el
fruto del trabajo mancomunado
entre estudiantes y profesores
que permite sentar bases
informativas para llegar a la
verdadera escencia de la
preocupacion del hombre: los
otros y nosotros, esa constante
interaccién humana.



Materias Semipresenciales

Sociologia de la Comunicacién
Comunicacion y Lenguaje
Comunicaologia I

Investigacion Periodistica I

Fotografia e Informacion

Redaccién I

Comunicologia II

Investigacion Periodistica II

Produccion de Television Informativa
Seminario de Actualidad

Redaccion II

Comunicacién Oral

Lenguaje de la Imagen

Television Informativa I

Periodismo Internacional

Redaccién III

Legislacion y Etica del Periodismo
Radiodifusién formatos especiales
Television Informativa II

Periodismo Deportivo

Géneros y formatos en MCS

Periodismo Cultural

Infografia

Edicion de Programas Informativos
Periodismo Econémico

Diagramacion Periodistica Computarizada
Periodismo Politico

Sonorizacion y Musicalizaciéon de Programas.
Redes Mundiales de Informacién(INTERNET)
Seminario de preparacion de Monografia.

Universipap CaTtorica BoLriviana
DEPARTAMENTO DE COMUNICACION SOCIAL

CURSO SEMIPRESENCIAL EN COMUNICACION

Duracion:
De acuerdo al avance del Alumno.




AREAS

Clases
Duracion Aproximada

BO®NOUGIR LN =

. Comunicacion Género :
. Comunicacion Medio Ambiente y Desarrollo.

Universipap CaTtorica BoLriviana
DEPARTAMENTO DE COMUNICACION SOCIAL

ursos Modulares de Epecializacion en Comunicacién

El Departamento de Comunicacion ofrece cursos de 40 horas de duraciéon
para estudiantes y profesionales de todas las areas de las
Ciencias Sociales

-Producion Audovisual
-Relaciones Publicas

-Comunicacién y Desarrollo
-Publicidad y Propaganda

-Periodismo
3 veces por semana
7 semanas

. Administraciéon de Recursos Humanos.

. Ceremonial, Protocolo, Etiqueta.

Comunicacién Andina y Educacion.
Desarrollo.

Comunicacién Organizacional.

. Comunicacion Rural y Trasferencia de Tecnologia.
. Comunicacién Salud y Desarrollo.
. Comunicacién y Actores Sociales.

. Diagnostico Participativo.

. Dindmicas y Técnicas Participativas.

. Direccion Artistica y Puesta en Escena.

. Disefio y Estrategias It)>ara la Imagen Corporativa.
. Diseno y Gestién de Proyectos.

. Edicién’y Montaje.

. El Documental.

. Estrategias de Publicidad Iy Propaganda.

. Estrateﬁias para Puablicos Internos.

. Guion Literario.

. Guion Técnico.

. Infografia Computarizada.

. Investigacion Periodistica: El Gran Reportaje.
. Mercadotecnia.

. Musicalizacién y Efectos.

. Organizacion de Campanas.

. Organizacion de Eventos.

. Periodismo Cultural.

. Periodismo Deportivo.

. Periodismo Econémico.

30. Periodismo Electrénico.

31. Periodismo Politico.

32. Persuasion Publicitaria.

33. Planificacién Estratégica en RRPP.

34. Produccién de Material Divulgativo.
35. Produccién del Gingle.

36. Produccion del Spot.

37. Produccién y Plan de Rodaje.

38. Programas y Eventos de Capacitacion.
39. Proyectos de Produccién Audiovisual.
40. Psicolo}gia Social y Publicidad.

41. Radio Dramatizada y Creativa.

42. Realizacion.

43. Relaciones Humanas.

44. Taller de Disefio Grafico Publicitario.
45. Taller de Disefio y Diagramacién.

46. Taller de Periodismo Radial.

47. Taller de Periodismo Televisivo.

48. Taller de Prensa Institucional.

49. Taller de Propaganda.

50. Taller de Publicidad.

51. Teoria de Decisiones.

52. Musica Popular y Comunicacion.

53. Planificacion Estratégica en prensa .
54. Administracion Publica.

55. Efectos Sonoros.

56. Caspacitaciéon 1.

57. Capacitacion II.

58 . Comunicacién e informacion electrénica.
59. Produccién de Informacién y paquetes
Turisticos.

60. Informacion Econémica.

Como Suscribirse:

Participa de la lista de Discusion de la Carrera de
Comunicacion de la UCB de Cochabamba
Requisitos:

Contar con una direccion
personal de E mail

-Entrar a la pagina Web de la
Universidad Catolica
Boliviana
http://www.ucbcba.edu.bo/
-Activar “Listas de discusion”
-Incluir datos

El Departamento de
Comunicacion Social anuncia
la proxima apertura de
primer curso de Post Grado a
Nivel Maestria

ESTE ATENTO




